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MTRO. ARTURO SANCHEZ GUTIERREZ:
Buenos dias. Bienvenidos sean todos ustedes a esie evento

“Comunicacion Politica y Elecciones”, que organiza el IFE como parte
de la campafia de difusion que se estd realizando, para dar a conocer
los resultados de monitoreo que realiza el Instituto sobre los noticiarios
de radio y television en todo el pais. Ademds, también durante este
seminario discutiremos sobre encuestas electorales, por lo que la temdtica
es mds que oportuna, estando en plenas campafias electorales ¥ , ademds,
creo que la audiencia, por si mismo, que nos estd recibiendo, pues
garantiza el interés sobre este tipo de temdtica.

Agradecemos, entonces, la presencia de todos ustedes y a todos
aquellos que nos siguen a través de Edusat en todo el pais.

En primer término, le daria la palabra a la doctora Jacqueline
Peschard, a quien debemos agradecer la organizacién intensa de este
evento.

Muchas gracias.

DRA. JACQUELINE PESCHARD MARISCAL:

Consejera Electoral y Presidente de la Comisi6n de Prerrogativas,
Partidos Politicos y Radiodifusion: Muy buenos dias. La politica no se
entiende sin consensos, y éstos requieren obligadamente de
deliberacién y de informacidn. Pretender construir la democracia en
un contexto donde las opiniones simplemente se imponen sobre otras
resulta una incongruencia, asimismo, la discusién no documentada,
es decir, carente de informaciéon no es otra cosa que un debate de
prejuicios.

Tan fuerte es la relacidén enire informacién, deliberacién y
democracia, que no hay pais que se precie de ser democréitico en el
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que no se cuente con medios de comunicacion
que permitan la divulgacién masiva de las
diversas corrientes de opinién y de las fuentes
de informacién que la sustenta.

Si todo lo anterior parece obvio, resulta
comprensible que en México la discusién en
torno alos medios de comunicacion y su relacién
con la politica sea cada vez mas frecuente,
aunque siempre polémica, lo cual refleja que
todavia tenemos un largo camino que recorrer
en este tema.

Frente a la pregunta sobre cual debe ser el
papel de los medios en las campafias politicas,
generalmente la respuesta deriva en un debate
sobre la libertad de expresién y la equidad.

No es mi intencién reeditar una discusion en
estos términos, pero si llamar la atencién sobre
la funcién social de los medios de comunicacién,
esto es, partiendo del hecho de que los medios
son empresas mercantiles. Practicamente nadie
sostendria que su presencia en la vida politica
tenga una utilidad dnica y exclusivamente
privada, por el contrario, cualquier comunicador

Dra. Jacqueline Peschard durante
la inauguracion.
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insistira en que la transmisién de su noticiero o
de su programa cumple una funcién social. Si
esto es asi, la discusién en torno a c6mo deben
actuar los medios quedara necesariamente
enmarcada en términos de los beneficios sociales
que se pueden derivar de la actuaciéon de los
medios.

Es esto una vertiente obligada de reflexién
para el seminario que hoy inicia, sobre
comunicacion politica y elecciones, me refiero a
la responsabilidad que tienen los medios frente
ala comunidad sobre la que inciden, sobre todo,
considerando el gran alcance y la penetracion
que ellos tienen en las sociedades actuales.

Asi, por ejemplo, es claro que para el proceso
electoral de este aiio dificilmente alguien podria
aceptar que los medios promovieran el
abstencionismo o que descalificaran al régimen
de partidos en su conjunto, pues no habria un
beneficio social en dicha practica, en cambio,

seria digno de elogio cualquier convocatoria a la

amplia participacion ciudadana en los comicios.




En tal sentido, las mesas que integran este
evento giran alrededor del papel de los medios
en las actuales campaiias politicas, poniendo
particular atencion en el comportamiento de los
noticieros de radio y television y en la divulgaciin
de encuestas y sondeos electorales.

El seguimiento de la cobertura de las
campafias en los espacios noticiosos reivindican
no sdlo en el derecho de los partidos a difundir
sus ideas y programas, sino el bien piblico que
de ahi se deriva y que implica que los cindadanos
tengan an efectivo conocimiento de las diferentes
opciones politicas sometidas a su consideracion.

De otra parte, en el contexto de la fuerte
compelencia politica que hoy vivimos, las
encuestas electorales han cobrado gran
significado, aunque no siempre como expresion
de las preferencias de los ciudadanos en un
momento dado, sino prevenidamente como
herramientas para promocionar candidaturas.

En este seminario las encuestas electorales,
su consistencia metodoldgica y la forma como
son publicitadas en medios impresos y
electronicos serd también objeto de andlisis por
parte de reconocidos especialistas.

A escasos dos meses de distancia del 2 de julio,
ahora que las camparias han entrado en sutiltimo
tramo, parece pertinente subrayar la importancia
y, desde luego, la responsabilidad de los medios
de comunicacién no sélo en la confeccién de una
opinién publica mejor informada, sino en la
recreacion de un clima adecuado para la
realizacién de una contienda plural y pacifica
entre adversarios, que es lo que la democracia
exige, en primer lugar.

Solamente me resta agradecer a todas las
areas del Instituto Federal Electoral que
colaboraron en la realizacién de este evento, a
la Direccién Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos
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Politicos, a la de Administracién, de Capacitacidn
Electoral y Educaciéon Civica, asi como a la
Coordinacion de Comunicaciéon Social y de
Asuntos Internacionales y a la Direccion del
Secretariado. Mi profundo reconocimiento por su
apoyo siempre dispuesto y profesional.

Muchas gracias.

ASG: Muchas gracias. Enseguida, solicitamos
al maestro José oldenberg, Consejero Presidente
del Instituto Federal Electoral, hacer el acto de

inauguracion de este seminario.

MTRO. JOSE WOLDENBERG:

Muchas gracias, muy buenos dias. Sean todos
ustedes bienvenidos a las instalaciones del
Instituto Federal Electoral.

En esta ocasién me es muy grato inaugurar
el seminario “Comunicacién Politica y
Elecciones”, que ha organizado la Comisién de
Prerrogativas, Partidos Politicos y Radiodifusion
del IFE, presidida por la Consejera Electoral
Jacqueline Peschard, a quien debemos esta
oportuna iniciativa.

El seminario se inserta en el marco de las
actividades que el Instituto Federal Electoral
desarrolla de manera permanente para promover
el voto y para coadyuvar a la difusién de la cultura
democratica, tarea que cobra atin mas relevancia
dentro de los procesos electorales.

En los trabajos que se desarrollardn el dia de
hoy y maifiana contaremos con la presencia de
especialistas que, no me cabe la menor duda, nos
proporcionarin un rico panorama sobhre cémo
esta fluyendo la comunicacion y las encuestas
de opini6én en este proceso electoral federal.

A todos ellos, por su participacion, el Instituto
les brinda la maés calurosa bienvenida y un franco
agradecimiento.
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El Consejero Presidente
José Woldenberg.

Creo que la relevancia que los medios de
comunicaciéon han adquirido en el quehacer de
las sociedades complejas es inocultable y, que
mas aun, es determinante de la calidad de su
convivencia democratica.

En nuestro caso, los medios de comunicacion
electréonica se han vuelto el espacio mas
importante de la lucha politica. Casi 100 millones
de mexicanos y casi 59 millones de electores, en
un pais con la diversidad que tiene México, no
hay otro camino que haga viable la contienda
politica, pacifica, informada, intensa y civilizada,
que no incluya o tome en cuenta los medios
masivos.

Por ellos debe fluir la comunicacion politica,
la informacio6n, el conocimiento de las opciones
y de los proyectos de los candidatos y de los
partidos, el andlisis, la critica y el debate.

Es un sintoma de nuestra modernidad social.
Los medios de comunicacion masiva se han
convertido en un vehiculo privilegiado, el unico
capaz de llevar el mensaje de los partidos
simultaneamente a millones de ciudadanos.
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Aquello que difunden y transmiten es la materia

prima mediante la cual los electores forman sus
convicciones, adiciones y fundamentan sus votos,
por eso se han vuelto un asunto clave para el
proceso electoral y tema central de la democracia
en el pais.

Creo que en el proceso electoral se juega la
viabilidad politica de México. Si es exitoso, el pais
habra consolidado un método plenamente
moderno para transmitir el poder, para decidir
el gobierno y su representacién, habra creado la
base para una estabilidad politica y social
duradera. Es un objetivo que estd por encima de
los intereses de cada partido, de cada candidato,
de cualquier organizacién, gremio, grupo o
individuo. Por eso es una tarea comun y por eso
el apoyo de los medios es absolutamente clave.

Dentro de 55 dias se elige al presidente de
México, se renueva al Congreso de la Unién
completo, dos gubernaturas, nueve congresos
estatales, el Jefe de Gobierno del D.F., los jefes
delegacionales, la Asamblea Legislativa de la
capital, decenas de municipios. Estd en juego la



representacidn politica del pais y con ello la
legitimidad de las instituciones piiblicas que
dependen del procedimiento electoral. Ahi reside
el significado y la importancia de estos comicios.
¥l proceso electoral que estamos viviendo ha
logrado atraerla atencidn y el interés de millones
de mexicanos. Dia a dia miles de ciudadanos y
candidatos dedican su energia a desplegar sus
ofertas politicas y, por eso, el proceso se presenta
para los medios como una oportunidad
privilegiada para defender su libertad, constatar
su profesionalismo y también para refrendar su
compromiso con el transito democratizador.

Esla oportunidad para demostrar que son una
de las instituciones de la democracia y de la
pluralidad que se han asentado en la sociedad
mexicana.

Como toda institucién, los medios tienen sus
propias responsabilidades, su propia misién; en
el proceso electoral son el cronista cotidiano, son
la respiracion misma de la vida piiblica.

Los espacios que los medios asignan a las
distintas ofertas, los énfasis en los temas que
destacan, acaban por modular la agenda de la
discusion, las condiciones de la competencia y,
en buena medida, la calidad de la propia
contienda.

La experiencia que nos muestra el trayecto
democratizador en México indica que los medios
de comunicacién pueden acompafiar el proceso
electoral con libertad, rigor y calidad; que en su
labor han contribuido a dibujar un México mucho
mas plural, que deja atras el agotado marco de
la unanimidad politica y recrean un sistema de
partidos que cada vez refleja mejor la diversidad
politica mexicana.

Creo que es la ocasidn para reiterar que los
medios han sido hasta ahora protagonistas del
cambio, de la libertad ejercida, la critica y la
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pluralidad. Ahora pueden y deben volverse
también protagonistas de la consolidacién
democratica, los canales mediante los cuales los
votantes accederdn a la informacion politica,
relevanie y cierta.

Los medios de comunicaciéon son
instituciones de la democracia, pero con su papel
especifico mas alla de los procesos electorales y,
por supuesto, mas alld de los partidos.

Del mismo modo que el IFE o que el Poder
Judicial no pueden ser parte de las apuestas
politicas, los medios deben asumir que su papel
no es el de una institucion militante, sino el
espacio de la expresion, explicacion, deliberacion
de la pluralidad. Necesitamos evilar que la
ideologia o el partidismo esté por encima de la
honestidad de la informacion. Necesitamos que
los medios recojan y reflejen la diversidad real
sin exclusiones. Necesitamos que premien la
seriedad, no el escidndalo, ¥y que construyan un
contexto de exigencia al IFE, en primer lugar,
pero también a candidatos y partidos.

La construccién democratica es un
patrimonio comiin, una obra colectiva.

La organizacion de la eleccién es una larga
concatenacion de acciones supervisadas por los
partidos, en donde los medios también juegan
una tarea crucial.

Por ley, 1a vinculacion del IFE con los medios
se da en varios lerrenos, en varias etapas, tanto
para garantizar una eficiente y exitosa
organizacion, como para promover una
contienda equilibrada.

Alinicio del proceso electoral la Comisién de
Radiodifusion entrega a la Cdmara Nacional de
la Industria de la Radio y la Televisidon, como
mandato del Articulo 48 del Cofipe, un conjunto
de lincamientos aplicables a noticiarios
electrénicos para su trabajo de informacion de
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las actividades de campaia; esos lineamientos
se elaboran por el consenso de los partidos
politicos registrados.

En ese proceso, los lineamientos expresaron
la visidn, los intereses, la manera como viven y
evalian los partidos el comporiamiento de los
medios clectronicos y sus noliciarios. Ese
documento lue presentado como un conjunto de
recomendaciones por parte de los protagonistas.

Las sugerencias de los partidos a los medios
se centraron, fundamentalmente, en los temas
de la equidad y neutralidad en el tratamiento
noticioso a las distinias propuestas, de la calidad
eh el acceso a las nolicias, del derecho de
aclaracion de la informacidn y el respeto a los
contendientes, que a su vezZ, se ven
correspondidas con el compromiso de los
partidos de facililar el trabajo de los equipos de
la radio y la television durante toda la campana.

Para la autoridad electoral resullé
satisfactorio que todos los contendientes
reconccieran su mutuo derecho a no ser
excluidos de los medios de comunicacion masiva.

Si los partidos aceptan la legitimidad del
adversario y su papel en la sociedad mexitana y,
si los medios, como viene ocurriendo, reflejan
esa pluralidad, otra vez todos ganaremos.

Por otra parte, el IFE, durante el dilatado
periodo de campaiias electorales, compra tiempo
adicional en los medios para ser distribuido en-
tre las opciones contendientes, que se suma al
tiempo permanente al que los partidos acceden
cada mes.

En esta campana los partidos y coaliciones
tienen en total mas de mil 620 horas de radio y
mads de 420 horas de television para difundir sus
diagndsticos y propuestas sin que haya tenido que

realizar erogaciones propias.
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Quiero subrayar gue en esas transmisiones
la distribucion del espacio es sumamente
equitativa.

El PRI esta teniendo en televisién el 26 por
ciento; la Alianza por el Cambio el 22; el 21 por
ciento la Alianza por México y el PARM, el Partido
del Centro Democritico y Democracia Social el
11 por cienlo, respectivamente.

Quiero subrayar que no hay precedentes de
tal cantidad de espacio electrénico entregado por
el [FE para las campafias politicas y que tampoco
se habfa dado de manera lan equitativa.

Oftro capitulo en que este Instituto se vincula
con los medios tiene que ver con el monitoreo a
los noticiarios de radio y television para dar a
conocer la cobertura y la calidad de la misma.

Esta labor responde a una de las
preocupaciones fundamentales que modularon
la reforma de 1996, el tema de las condiciones
de [a competencia.

El Gobierno Federal, los partidos v en su
momento el Congreso de la Unién disculieron
de qué manera se podian fomentar condiciones
equilibradas, equitativas, a través de las cuales
s¢ encauzara la creciente competencia electoral.

Con buen tino, desde mi percepcidn, el
legislador reselvié un dilema que tenia
planteado: el conjugar de manera productiva la
mas amplia libertad de expresion, con la
necesidad de crear un contexto de exigencia,
para que los medios masivos de comunicacion
coniribuyeran a la recreacidn y a la expresion
equilibrada de las diferentes ofertas polilicas.

El legislador doté de dos instrumentos al
Instituto Federal Electoral: el primer instrumento
-como ya sefnalé- lo constituyen los lineamientos,
y el segundo, son los informes del monitoreo que
periddicamente se presentan al Consejo General
del Instituto y por esa via a la opinién publica.



Con los dos primeros monitoreos
confirmamos que habia un notable equilibrio
entre las dos coaliciones y el PRI, en cuanto a
tiempo obtenido y que los tres partidos de
reciente registro gozaban de espacios
significativamente menores.

En el tercer monitoreo, sin embargo, los
resultados indicaron que se habia modificado la
tendencia equilibrada.

Desde mi punto de vista, el solo hecho de
presentar esta informacién es, de por si, una
contribucién objetiva al contexto de exigencias
a los medios y creo que los propios medios asi lo
han entendido y reconocido al sefialar la utilidad
que los monitoreos tienen para la evaluacién
interna que hacen de su labor.

Ademas, esa informacién puede resultar un
insumo fundamental para los estudiosos de la
comunicacion en México y creo que en los
trabajos de este seminario conoceremos andlisis
rigurosos y a detalle del comportamiento de los

medios a partir de los resultados que hemos ido

dando a conocer.
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Ahora bien, a partir de esa informacién el IFE
mantiene su absoluto respeto a la libertad de
expresion y, a la vez, cumple con su obligacion
legal de monitorear el comportamiento de los
noticieros y difundirlo, llamando asi la atencion
de la opinién publica y de los propios medios.

De hecho, de eso se trata el monitoreo, de que
el IFE por un imperativo legal realice el
seguimiento de las noticias en radio y TV, lo dé a
conocer, llame la atencién, presente sus
preocupaciones y convoque a los medios a
contribuir a que el proceso electoral transcurra
en un ambiente de competencia civilizada y con
una cobertura equilibrada.

Por otra parte, como se sabe, a partir de la
reforma de 1996, también se determiné que el
financiamiento publico a los partidos deberia
prevalecer sobre el privado, al tiempo que se
incrementaron substancialmente los recursos de
los partidos.

En el presente ano méds de 3 mil millones de
pesos seran entregados por el IFE a los 11
partidos politicos, que podran hacer uso de ese

El Consejero Presidente, José
Woldenberg y el Secretario
Ejecutivo, Fernando Zertuche;
antes de la inauguracion del
seminario.

COMUNICACION PoLiTicA Y ELEGCTONES : 11



INAUGURACION

dinero para comprar libremente, por derecho
exclusivo, espacios en la prensa, en la radio y la
televisién para difundir sus propuestas y
actividades de proselitismo electoral.

Creo que los partidos entienden que los
medios son la via privilegiada para llegar a la
ciudadania y fomentar su potencial electoral.

Por ello, eleccidn tras eleccion, vienen
destinando proporciones cada vez mas altas de
sus recursos pablicos y privados. Ante tal
situacion, la autoridad electoral debe velar
porque se respeten las reglas de la contienda,
que no se superen los topes de los gastos de
camparna.

Entonces, dentro de las tareas de fiscalizacion
del gasto se realiza otro monitoreo de medios
para seguir la compra de espacio y tiempo. Se
trata de un nueve instrumento para fiscalizar con
profundidad y a detalle las erogaciones de los
partidos y coaliciones, precisamente en el rubro
en que destinan mas recursos.

De manera complementaria, se solicitard a
todos los partidos que proporcionen las facturas
desglosadas de sus compras de espacio y liempo
en los medios, a fin de contrastarlas con los datos
que el propio Instituto ha obtenido a través de su
monitoreo.

Laintencién no es otra que ampliar la certeza
en la transparencia, en el manejo del dinero de
la contienda y en las condiciones de equidad gque
la ley determina.

Ademads de todos estos puentes que vinculan
estrechamente a los medios, a 1a autoridad elec-
toral y a los partidos para mejorar las condiciones
de la competencia, el [FE necesita de los medios
para realizar sus tareas sistematicas de
preparacion y organizacion de los comicios.

Conviene repetirlo: el IFE es una institucién
que realiza tareas complejas, masivas y en
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tiempos perentorios. No existe en México otra
institucion que realice una convocatoria para una
participacion tan amplia en plazos tan acotados
y bajo ritmos tanl intensos, y esas tareas cruciales
no pueden ser realizadas sin el concurso de los
medios de comunicacion. La construccién del
edificio electoral estd Intimamente relacionada
con los medios.

Por ejemplo, el dia de hoy contamos con 59
millones mas, 59 millones de mexicanos
registrados en el padrén electoral. Ha sido una
tarea gigantesca por su tamafo y por su
complejidad. EI 95% de la poblacién en edad de
votar esltd en nuestras listas. Muchos paises
desarrollados no alcanzan ese nivel de cobertura
y nada de eso hubiese sido posible sin haber
echado mano de los tiempos oficiales, de la
colaboracién de los medios masivos.

Ahora va de lleno en la contienda, el IFE esta
promocionando en campailas nacionales, tanto
la participacion de los ciudadanos como
funcionarios de casillas y para que acudan a
sufragar el 2 de julio, asi como el respeto pleno a
que ¢l voto se ejerza de manera universal, libre,
secreta, directa, personal e intransferible, hemos
va, en la edificacion de Ia institucionalidad elec-
toral, garantizado la transparencia de las
elecciones con un padroén counfiable con la
credencial para votar con fotografia, con listas
nominales donde también aparece la fotografia,
con la presencia de observadores y visitantes
extranjeros, con la participacion de los
represemtanies de los partidos y coaliciones en
las casillas ¢l dia de la eleccion y en todos los
organos y comisiones donde se organiza la
eleccién; pero ademas queremos extirpar
cualquier intencién, de la magnitud que sea, por
comprar o coaccionar el voto, y a ello también se
destinan nuestras campafias masivas en los

medios.



De izquierda a derecha,

los Consejeros Electorales,

Alonso Lujambio y Jacqueline
Peschard; El Consejero Presidente,
José Woldemberg; el Secretario
Ejecutivo, Fernando Zertuche y el
Consejero Electoral,

Juan Molinar, durante la
inauguracion del Foro
Comunicacién Politica y Elecciones.

Como ustedes saben, en las semanas previas
existe un diferendo de la Camara Nacional de
Radio y la Televisiéon con el IFE sobre nuestro
acceso a los tiempos oficiales. Reitero nuestra
tesis: el IFE es parte del Estado, pero como
organismo auténomo.

Como es de su conocimiento, también,
aunque persiste la diferencia en la
interpretacion, hemos alcanzado con la Camara
un acuerdo para posponer la aclaracién hasta
después del proceso electoral y gracias a ello hoy
nuestras campanas estan al aire llegando a
millones de mexicanos a través de las emisiones
de los concesionarios agrupados en la CIRT. Asi
el proceso electoral va sobre ruedas y es preciso
reconocerlo: se estd cumpliendo con los objetivos
que esta institucion se planteé para tener un
proceso electoral confiable y transparente. En
este trayecto que nos resta seguiremos
necesitando de los medios, quiza mas que antes,
de su colaboracion y también de su generosidad.

Me he extendido en la descripcion de nuestros
vinculos con los medios por su importancia.
Quiero dedicar la parte final de esta intervencion
al papel, no menos trascendente, que las
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encuestas de opinion y electorales han adquirido
y estan jugando en este proceso.

Comienzo con una aseveracion: las encuestas
electorales bien hechas, las que se despliegan
con profesionalismo y sentido ético, no son sélo
ni principalmente un reto técnico, un logro de la
estadistica o de la ciencia de la demoscopia; las
encuestas de calidad son todavia mas
importantes por su concurrencia en el escenario
politico, hacen parte de una empresa mayor del
enorme reto de construir confianza.

Suelo decir que la edificacién de la moderna
vida electoral de México no comenzé de cero,
sino de menos diez. Tuvimos que desconstruir
unos modos, unas leyes, unas instituciones para
iniciar otras nuevas. Emprender esta labor de
arquitectura electoral ha resultado costosa,
porque sigui6 pautas y exigencias especialmente
complejas no solamente por la magnitud de la
tarea, sino por las seguridades que tenemos que
brindar a cada paso. La nuestra es una
construccion barroca y compleja. Lo tnico que
puede explicar ese disefio institucional es la
desconfianza histérica en los procesos electorales
y en las piezas que lo conforman. Es en ese
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contexto que me referiré a las encuestas “conteos
rapidos” y “encuestas de salida™.

Con esos anlecedentes de desconfianza, las
encuestas se convirtieron en un tema crucial para
¢l desarrollo electoral de México. Habia que
hacer dos operaciones simultdneas: evitar y
castigar a la charlataneria e incorporar a los
profesionales de la demoscopia a la creacién de
un contexto de confianza, de certeza y
previsibilidad, por eso el tema de las encuestas
electorales quedé incorporado en la compleja
trama de la legalidad electoral. Igual que el resto
de los instrumentos democraticos, las encuestas
debian estar sujetas a regulacion y escrutinio.

Todo eso se plasmé en los articulos 190 y 91
del COFIPE v, por supuesto, no pienso repetir
literalmente los preceptos electorales que aluden
al trabajo de las encuestas, pero creo que vale la
pena ubicar el cuadro legal que consta de cinco
pdrrafos en su justa dimensién en el prontuario
siguiente:

1. En primer lugar, es cierto que la ley impone
una restriccion a la difusion de los resultados de
las encuestas, pero hay que decir que esa
restriccion no es ilimitada, ni siquiera
prolongada, es una restriccion acotada. Sélo
opera durante los ocho dias previos y hasta la
finalizacién de la jornada electoral. Subrayo: la
restriccion no opera en el resto del proceso, ni
antes ni después de esa unica semana. La
consecuencia de infringir esa disposicién es
importante, ya que tiene incluso derivaciones
penales.

2. El Consejo General del IFE tiene la
obligacion de emitir criterios generales de
cardcler cientifico a los que se deben sujetar las
personas y las empresas que realicen encuestas
o sondeos, sélo durante los procesos electorales
federales. Hemos intentado no colocar un corsé
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o una camisa de fuerza que inhiba la elaboracién
de metodologias distintas que respondan a las
diferentes escuelas y corrientes de la demoscopia
mexicana; al contrario, hemos procurado
formular criterios lo suficientemente generales
para que el trabajo de sondeos sea ejercido con
la mayor libertad posible. Los criterios que hemos
aprobado son de cardcter general, no los
pensamos como un canon metodolégico,
simplemente repiten una serie de conceptos
generalmente aceptados por la propia disciplina,
que nos informen del marco, disefio, tamaifos,
eleccion de la muestra, especificacién de la
logistica para el trabajo y descripcion de la
manera en que se procesd la informacion. En
modo alguno quieren limitar la libertad o la
innovacion profesional y cientifica. Seria un
absurdo siquiera intentarlo.

3. Cabe sefialar que quien solicite u ordene
la publicacion de cualquier encuesta o sondeo
de opinién sobre asuntos electorales, debe
presentar la metodologia aplicada a la Secretaria
Ejecutiva del IFE, para que ésta la integre en su
informe periddico al Consejo General. Vale
reiterarlo: el IFE simplemente recopila aquellas
encuestas que le hacen llegar, ver si se ajusta a
los lineamientos establecidos y da a conocer su
informe, pero el Instituto no valida, ni sanciona
encuesias.

Sabemos que la observancia de esos criterios
generales no garantizan la inefabilidad de las
estimaciones y no aseguran el acierto, ni son
conocidos los limites predictivos de todos los
sondeos. Pero insisto, desde el IFE se intenta
simplemente acotar a la charlataneria, que los
profesionales de las encuestas exhiban su
sertedad y su rigor técnico, y eso no es poca cosa.

Hemos presenciado en los dltimos afios que
la importancia de las encuestas no ha hecho mas



que crecer, hay un mercado abierto y bien
asentado, hay una opinién piiblica alerta y
pendiente de esa informacién. Sigue habiendo
charlataneria, existen errores y tropiezos, por
supuesto, pero creo que la credibilidad
demoscopica crece; Lan es asi, que las encuestas
se han vuelto una palanca cada vez mas recurrida
parala toma de decisiones, incluso dentro de los
partidos politicos.

Si a la mitad de los afios ochentas, las
encuestas electorales eran vistas con desdén y
atin con profunda incredulidad. En el afio 2000
yva no queda actor politico significative que no
reconozca el caracter irremplazable de la
informacion contendida en las encuestas. Uno
de los sintomas de madurez democritica es,
precisamente eso, que caben ya muy pocas dudas
acerca de los sondeos de opinidn profesionales
como instrumentos para el conocimiento de los
humores piblicos.

Hemos aprendido en buena medida que la
labor de los profesionales de la demoscopia, que
cuando las encuestas estan bien hechas, cuando
los resultados se ofrecen de manera profesional,
rigurosa, dentro de los limites que marca la ley,
se acaba forjando una atmdasfera de credibilidad
y de confianza, una atmosfera que es crucial y
definitiva para el asentamiento democratico del pais.

Como ustedes saben, a partir de 97
contabamos yva con el arsenal técnico suficiente
como para ofrecer resultados rapidos con un alto
grado de credibilidad. Si en 1994 el IFE encargd
a tres empresas privadas la realizacién de un
conteo rapido para conocer las tendencias de Ia
votacion nacional el dia de la eleccion con certeza
y rapidez; en 1997, en cambio, tomamos la
decisidn de acelerar todo lo posible la entrega y
el flujo de los resultados preliminares oficiales
de los que constan e¢n las actas de casillas y desde
ahi a las computadoras de partidos y cindadanos.
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El IFE estd en condiciones técnicas y politicas
de ofrecer resultados oficiales preliminares,
datos ciertos el dia de la eleccion.

En la eleccidn de hace tres anos, a la una de
la mafiana, 6 horas de cerrada la ultima casilla,
nuestros instrumentos de conteo ya eran capaces
de mostrar el resultado del 52% de las casillas.
Las cifras que brindamos ese dia estin avaladas
y sostenidas por las actas de escrutinio, pero lo
que quiero subrayar, es que las cifras que
emergieron del PREP fueron consistentes con las
que ya habian configurado las encuestas previas,
los conteos rapidos de ese dia y con los computos
oficiales de tres dias después.

Eso es lo que queremos repelir este afio, que
las cifras oficiales estén precedidas y
acompafiadas por los datos que arrojen sobre
todo los conteos rapidos.

Quiero concluir esta intervencidn
reafirmando que el IFE estd preparado para
recibir la votacion y para difundir oportunamente
el resultado electoral, sea cual sea el sentido, y
por el margen gue sea.

También he insistido en que el desenlace
democratico no depende solo de la actitud y el
edificio que el IFE, los medios y los profesionales
de las encuestas construyan. En realidad, los
agentes historicos de alta responsabilidad en el
proceso, son los candidatos, los partidos y los
gobiernos.

La prueba de la democracia en México, en
buena medida, sera la de la actitud madura que
adopten los aclores.

El pais ha entrado en una nueva época
pluralista, su base es una cindadania plural,
partidos fuertes, elecciones recurrentes, medios
de comunicacién abiertos y garantias para el
respeto al voto. Hoy tenemos una competencia
regulada, que es la negacion misma de la
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violencia y contamos con un Tribunal para
decidir en definitiva, sobre cuestiones polémicas,
gue permite que mds alld de los humores y de
los protagonistas, exista certeza y claridad.

En suma, el papel de los medios de
comunicacion y de los profesionales de la
demoscopia es fundamental para el buen

desarrollo del proceso electoral, en este
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encuentro los especialistas nos ilustrardn
precisamente sobre el comportamiento de los
medios y las encuestas.

Por ello, por la aportacién de sus
conocimientos a la calidad del proceso electoral,
no me queda sino desearles suerte en sus trabajos
y nuevamente decirles, muchas, muchisimas

gracias.



