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CAPITULO PRIMERO

CONSIDERACIONES TEORICAS
Y METODOLOGICAS

I. PRINCIPALES DIMENSIONES DE ANALISIS

El marco tedrico que abarca el concepto de cultura presenta una
gran complejidad para definir el fendmeno cultural en su plenitud;
pero también muestra la flexibilidad y la adaptabilidad necesarias
para cumplir con las exigencias especificas derividas de los feno-
menos sociales. Es decir, que a partir de la definicion de cultura es
posible generar analisis detellados de comunidades profundamen-
te diversas entre si.

En el caso que aqui nos ocupa, es determinante hacer hincapié
en la importancia demostrada por las formas de pensamiento y
los distintos etilos de vida que de ellos se despreden. En ese sen-
tido, la cultura encarna el conjunto de modelos de representacion
y de accidon que contribuyen (condicionan) a la orientacion y a la
regulacion del uso de tecnologias materiales, de la organizacion
de la vida social y de las formas de pensamiento de un grupo.

El concepto asume significados distintos entre si y se extien-
de desde la idea de una especifica “cultura material” (en donde
se incluyen técnicas corporales peculiares), hasta las categorias
mentales mas abstractas en las cuales toma lugar la organizacion
del lenguaje, del juicio, de los gustos y de la accion socialmente
orientada. Ademas, si consideramos la idea cultural como una
forma para medir el grado de reproduccion de la cultura de los
entrevistados, se puede hacer una diferenciciacion entre las for-
mas objetivadas y formas subjetivadas de la cultura. Es decir, en-

1
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tre “simbolos objetivados” y “formas simbdlicas interiorizadas”
(Bourdieu, 1985:91).

La cultura encarna entonces el simbolismo local transpuesto
en las representaciones sociales de la comunidad; es el elemento
que caracteriza la perdurabilidad de la vida simbolica de un gru-
po o de una sociedad (Bourdieu, 1985).

II. CONSUMO CULTURAL EN MEXICO...

El estudio del consumo cultural en México ha vivido un desa-
rrollo vertiginoso en la ultima década, fundamentalmente porque
ha sido estimulado desde disciplinas y ambitos diversos, asi como
por una gama amplia de demandas, que abarcan desde la busque-
da de democratizacion de las politicas culturales hasta la mercan-
tilizacion de las industrias relacionadas con la cultura. Mientras a
principios de los afios noventa del siglo XX era notoria la inexis-
tencia de investigaciones sobre publicos, consumo y recepcion
de bienes culturales, a finales de la década, en cambio, y coinci-
diendo con lo sefialado por Guillermo Sunkel respecto a América
Latina (Sunkel, 1999), éstas no s6lo han adquirido centralidad en
la agenda de los estudios sobre cultura y poder, sino que también
han pasado a ser un ingrediente clave en los procesos de produc-
cion al interior de la industria cultural (Conaculta, 2004).

Nos encontramos asi ante un area de muy reciente impulso, proli-
fica no tanto en la cantidad de investigaciones pero si en la diver-
sidad de vetas que se han explorado y en las metodologias puestas
en practica. Ciertamente su desarrollo reciente es notorio y puede
ser explicado a la luz de una serie de transformaciones sociales
y politicas. Sin embargo, intentaremos demostrar que su consoli-
dacidn es atin poco previsible ya que, al mismo tiempo, subsisten
varias de las dificultades que impidieron su aliento durante varias
décadas.!

' Para mayor informacion acerca del entorno cultural en México se puede

revisar el trabajo de Rosas Mantecén, A. (2002), “Los estudios sobre consumo
cultural en México”, en Mato, D. (coord.) (2000).
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En este sentido, el presente trabajo contribuye a generar un
aporte determinante a la teoria cultural que se ha ido producien-
do durante las ultimas décadas en México. Mas especificamente,
se trata de una contribucion que toma en cuenta la importancia
cobrada por el disefio y la evaluacion de las politicas cultura-
les, de los estudios acerca de la respuesta social de las mismas
(impacto), o de los patrones de percepcion y de gusto del publi-
co mexicano. Es decir, la produccion académica acerca del tema
demuestra la busqueda de una innovacion tematica basada en la
produccion de datos empiricos sobre cultura (o produccion cultu-
ral), pero al mismo tiempo destaca un esfuerzo importante hacia
la generacion de un incremento teodrico a partir de modelos de
pensamiento y de produccion teorica independiente (Conaculta,
2004).

III. ...Y SU EVOLUCION CONCEPTUAL

La herencia académica, social y cultural demostrada por los
intelectuales mexicanos (y por extension por muchas de las uni-
versidades que pertenecen a la region latinoamericana) sufren
los condicionamientos de algunos teéricos que han marcado las
lineas de investigacion de inicio del siglo pasado. A principios
de los noventa, destaca el esfuerzo de Néstor Garcia Canclini,
quien en un texto introductorio a la compilacion de los trabajos
reunidos en El consumo cultural en México (1993) discute ted-
ricamente el concepto de consumo cultural y los modelos que se
han utilizado para explicarlo.

De manera mas especifica, la nociéon de consumo cultural ha
recibido diversos cuestionamientos. Por un lado, se considera
que todo consumo es un proceso cultural independiente que cum-
ple funciones practicas para la sobrevivencia. Esto nos ubica en
un universo ilimitado, en donde todos los objetos, siendo cultu-
rales, pueden convertirse en motivo de estudio. Por el otro, busca
explicar la realidad social como formas para la medicion de in-
dependencia de los campos artisticos y culturales generalizados.
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En el primer caso, autores como Mabel Piccini han senalado
que “... no se ve el sentido a esta necesidad de transformar ciertas
practicas que entrafan una intensidad de la vida vivida en simple
consumo, desgaste, incorporacion —por lo demas invaluable...
[y se pregunta si]... {Podemos reducir ese estado de shock, como
decia Walter Benjamin, a una especie de deglucion, digestion,
desecho de bienes intercambiables?”” (Piccini, 2000:381-382).

En el segundo, Garcia Canclini afirma que la delimitacion del
“consumo cultural” representa una practica social especifica fren-
te a la practica mas extendida del consumo; igualmente, se justifi-
ca a partir de la parcial independencia que han alcanzado por los
principales campos artisticos y culturales modernos, los mismos
que han superado la heteronimia relacionada con la religion y con
la politica, transformando la modernidad en un proceso de secula-
rizacion global de la sociedad (Garcia Canclini, 1995).

Mas alla de lo mencionado, el consumo cultural se constituye
como una practica especifica por el caracter particular de los pro-
ductos culturales. En este sentido, se ha propuesto que los bienes
culturales, es decir, los bienes ofertados por las industrias cultu-
rales o por otros agentes que actiian en el campo cultural (como
el Estado o las instituciones culturales), se distinguen porque son
bienes en los que el valor simboélico predomina sobre su valor de
uso o de cambio. Esto es, los productos denominados culturales
tienen valores de uso y de cambio, contribuyen a la reproduccion
de la sociedad, y a veces a la expansion del capital, pero en ellos
los valores simbolicos prevalecen sobre los utilitarios y mercan-
tiles (Conaculta, 2004). Es decir, que encarnan una trayectoria de
desarrollo intelectual que no asegura solamente la generacion del
proceso cultural, sino que también garantizan la reproduccion
del fenémeno en el tiempo.

En México, el debate sobre el consumo cultural y la sistema-
tizacion de la informacion sobre los usos y las experiencias del
consumidor es de muy reciente cufio (alrededor de quince afios),
y hoy permite generar un debate importante acerca de las politi-
cas culturales nacionales.
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A pesar de ello, Garcia Canclini afirma que

...esas investigaciones estuvieron asociadas a cierta utopia de los
estudios culturales en su primera etapa... [pensando que]... cono-
cer mas los comportamientos, las necesidades y los deseos de los
consumidores iba a facilitar una democratizacion de la cultura.
Con el tiempo ese imaginario ha perdido fuerza. Una de las ra-
zones del debilitamiento es que las politicas culturales publicas
quedaron desubicadas en el proceso de industrializacion e infor-
matizacion de la cultura, o entregaron esas nuevas modalidades al
mercado (Garcia Canclini, 2000:14).

Por otra parte, el crecimiento que se registra en el estudio de
las tematicas ligadas a /o publico (o a/ publico) se remite a la re-
lacion entre privatizacion del conocimiento y divulgacion de la
inforamcion. Esto es, una forma de construir una esfera elitista
de generacion cultural y un método para filtrar las soluciones di-
rigida al desarrollo global. Asi que ahora registramos “...un cono-
cimiento incomparable con el que habia hace quince afios, pero
sin lograr producir, a partir de estos estudios, cambios impor-
tantes en las politicas... [y]... en los disefios culturales” (Garcia
Canclini, 2000:15).

IV. EL CONSUMO CULTURAL Y SUS POLITICAS

Si el consumo cultural constituye el detonante para la gene-
racion de una conciencia global acerca de las exigencias que los
actores sociales manifiestan, tanto de manera directa como in-
directa, las politicas culturales que derivan de ello deben poder
garantizar la reproduccion y el respeto para las normas constitui-
das y acudir a exigencias especificas manifestadas por el publico.
Hoy esas mismas politicas culturales sufren un cambio de esce-
nario en cuanto a la relacion oferta-demanda relativa al consumo
cultural. Esta nueva situacion es el resultado de un cambio de
escala que modifica los parametros de reproduccion cultural con
base en dos series de factores determinantes.
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En primer lugar, los procesos de extension de las areas urbanas
que se han traducido en cambios importantes en el territorio en
cuanto al modelo de crecimiento urbano han producido cambios
significativos en las formas de vida de los individuos, incorpo-
rando una mayor movilidad en el territorio como pauta creciente
en la vida de las personas.

En segunda instancia, se manifiestan modificaciones estructu-
rales en las tendencias dirigidas al ocio y a la demanda cultural.
De esa manera, la atraccion de los grandes publicos hacia ofer-
tas masificadas concebidas y dirigidas a todos los sectores de la
sociedad (gran escala) anuncia la aparicion de nuevos perfiles de
consumo y de practicas sociales.

Asi que los nuevos espacios culturales responden a dimensio-
nes territoriales y tipos de demandas que se alejan de los méto-
dos tradicionales de divulgacion de la informacion y responden a
un tipo de publico definido por una movilidad transnacional sin
precedentes.

Igualmente, las politicas y los modelos de intervencion cul-
tural formulados con base en los paradigmas de los afios sesenta
y setenta no abarcan todas las exigencias que la globalizacion
de cultura impone.2 En consecuencia, la generacion de politicas
culturales focalizadas en el cambio, pero también en el manteni-
miento de canones especificos de consumo, implica el disefio de
modelos adaptables a un mundo en transicion y dirigido hacia la
pérdida de los modelos clédsicos del conocimiento. Ademas, exi-
ge un esfuerzo que aqui se resume en tres dimensiones.3

2 Un ejemplo de ello son las producciones estadisticas, que se pueden
hallar en las bases de datos relacionadas con la organizacion del aparato cul-
tural respecto a las relaciones de género, en http://www.eurosur.org/FLACSO/
mujeres; o aquellas relacionadas con la informacién acerca politicas culturales
en México durante los ochenta, en http://portal.unesco.org/culture/es/ev.php-
URL ID=12762&URL_DO=DO_TOPIC&URL SECTION=201.html.

3 Véase la informacion recabada por el documento de Mufioz, F. (2009),
Els territorios de la cultura. Nous protagonistes i escenaris de l’accio cultural,
Conclusiones del Congreso Organizado por la Asociacio de Profesionals de la
Gestio Cultural de Catalunya.
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En primer lugar, obliga a replantear el contenido y el alcance
de conceptos como local, territorial, urbanizacion, o inclusive
las ideas de etnia o de patron normativo, y a la vez, proponer
nuevos conceptos de mayor extension y adaptabilidad. En segun-
da instancia, el condicionamiento impuesto por la globalizacion
de conocimiento fuerza a repensar los indicadores destinados a
la evaluacion del uso del consumo cultural de una sociedad, to-
mando en cuenta la alteracién de modelos tradicionales de divul-
gacion y reproduccion cultural (como la lectura, la asistencia al
teatro, la visita de los museos u otras “diversiones”) y la genera-
cion de nuevas formas de informacion basada en la tecnologia o
la informatizacion de las bibliotecas (y de los textos), asi como el
intercambio de archivos entre pares ofrecido por los motores de
busqueda en linea.

Finalmente, tendria que servir como guia para elaborar poli-
ticas dirigidas a establecer puentes entre los diversos niveles de
acercamiento al conocimiento, ademas de definir nuevas carto-
grafias culturales de acuerdo con la movilidad y las nuevas carac-
teristicas del publico consumidor. Un ejemplo estaria dado por
ciudades donde los centros urbanos ya no se pueden concebir de
manera autosuficiente, es decir, como mundos separados de la
generalidad y generadores de todos los servicios (culturales y no)
necesarios para la poblacion.

Asi, en lo que concierne al objeto de estudio de este traba-
jo, el proceso de urbanizacion que ha caracterizado la evolucion
de todas las ciudades de la Republica, y en particular las zonas
metropolitanas de la ciudad de México, durante los ultimos de-
cenios, ha provocado la apariciéon de dindmicas socioculturales
(y consecuentemente de nuevos habitos), que afectan tanto a los
habitantes como al territorio ocupado. Ademas, la fuerte migra-
cion al extranjero y la creciente migracidon interna provocan la
relocalizacion de las actividades economicas y la consecuente
aparicion de nuevas demandas de tiempo libre y de consumo cul-
tural. Todos ellos
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...fendmenos de metropolizacion y de globalizacion de la cultu-
ra urbana... [que]... plantean una necesaria y quizas una fructi-
fera reflexion sobre los conceptos normalmente utilizados para
pensar las sociedades contemporaneas. Nociones como “lugar”
o “habito cultural”, normalmente entendidas como contenedores
de identidad, pueden estar adquiriendo diferentes significados y
valores afiadidos en un contexto cultural que ha reformulado las
relaciones entre los individuos y de éstos con el territorio (Nivon,
2003:21).

Formas de sociabilidad que presentan la exigencia de generar
nuevas formas de relacion e interaccion vinculadas al ocio y al
consumo cultural destinadas a modificar los canones culturales
locales preexistentes, como por ejemplo las transformaciones so-
ciales acaecidas en los tltimos afios, las migraciones internas e
internacionales, el reclamo de las identidades y el reconocimiento
de la multiculturalidad, el papel activo y las nuevas formas que
asume la ciudadania, han dado lugar a la aparicion de nuevos ac-
tores y problemas sociales para los cuales no existen respuestas
institucionales ni marcos legales adecuados. Se carece, en térmi-
nos generales, de una vision sistematica y suficientemente amplia
de las caracteristicas y dindmicas de estos nuevos interlocutores.

De esa manera, es necesario modificar las relaciones con las
instituciones que se encargan de este proceso, recuperando las di-
mensiones microsociales de las comunidades y generar nuevos
marcos culturales destinados a la matizacion (o hibridacion) del
pensamiento, a la generacion de nuevas identidades, a la cons-
truccion de una normativa global aplicada al contexto social co-
tidiano de la sociedad.

Pero todo ello requiere la busqueda de nuevas formas insti-
tucionales, mas flexibles y mas abiertas, capaces de responder
a los nuevos problemas, a las practicas y a los discursos de una
sociedad que a pesar de buscar el reconocimiento cultural nacio-
nal que México representa necesita adaptar sus caracterisiticas
culturales locales a las necesidades que muestra la globalizacion
de la cultura.



CONSIDERACIONES TEORICAS Y METODOLOGICAS 9
V. ESTRATEGIA METODOLOGICA

A pesar de los importantes avances realizados en los ultimos
afios en términos de construccion tedrica y de lineas de investiga-
cion, el estudio del consumo cultural sigue presentandose como
un desafio tedrico y metodologico.

Teorico, porque no se ha construido aun un enfoque transver-
sal capaz de describir y explicar los procesos de consumo cultu-
ral, que son regulados por racionalidades diversas (economicas,
politicas, simbdlicas) y que se encuentran vinculados a una gama
amplia de practicas y de fendémenos sociales que los atraviesan y
condicionan. Y metodoldgico, puesto que no se han evaluado su-
ficientemente los alcances y limites de la aplicacion de técnicas
cualitativas y cuantitativas al estudio del consumo y la recepcion
cultural .4

Los analisis sobre los usos del tiempo libre, del consumo y
de la oferta cultural, o inclusive de los definidos como “estu-
dios de publico” han despertado fuertes criticas entre cientificos
sociales y académicos.

Se ha senalado, por ejemplo, que por medio de encuestas no
es posible captar el significado intrinseco que los entrevistados
asignan a las practicas (y que tal vez no expresan de forma direc-
ta), asi como tampoco permiten obtener soluciones especificas
para los problemas que se plantean. Por otra parte, ;qué tanto la
investigacion cualitativa es capaz de captar los distintos sentidos
de los mensajes, la interpretacion... y qué tanto se podrian gene-
ralizar sus resultados? (Conaculta, 2004).

Si bien lo anterior es cierto, la presente investigacion pretende
detectar y explicar algunos de los significados que los actores
sociales atribuyen a las practicas culturales y a las experiencias

4 Véase Sunkel, G. (2001), “Una mirada otra. La cultura desde el con-
sumo”, en Mato D. (coord.), 2000, Estudios y otras prdacticas intelectuales
latinoamericanas en cultura y poder, Caracas, Consejo Latinoamericano de
Ciencias Sociales (CLACSO) y CEAP, FACES, Universidad Central de Vene-
zuela.
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ligadas a ellas. De esta manera, se busca dibujar un panorama
general de los perfiles determinantes de la poblacion mexicana,
ofreciendo un mapa amplio acerca de los procesos de recepcion e
interpretacion de la cultura desde una perspectiva cuantitativa.

Entonces, para garantizar un analisis completo del fenome-
no se opto por la aproximacion cuantitativa, pero echando mano
para el analisis, de la informacion de las posibilidades que ofre-
cen especialidades como la antropologia (en lo que concierne a
los caracteres de gusto ligados a la cultura local); la sociologia
(para aproximar los comportamientos sociales, es decir, con base
en la cotidianeidad del consumo y la tipologia del mismo); la
demografia (identificando los puntos de referencia principales de
la poblacion estudiada y un mapa inicial de los entrevistados,
incluyendo su ubicacion espacial, sus caracteristicas demogra-
ficas, sociales y economicas); la estadistica (para la recoleccion
de la informacion y la produccion de las bases de datos para su
analisis), y la psicologia social (para disefar perfiles de compor-
tamiento generalizado).

De esta manera, la investigacion permite acercarse a la expli-
cacion de la representatividad social que tiene el estudio de un
fenomeno tan presente en la cotidianeidad como lo es el consu-
mo cultural, y por otra parte, ofrece las pautas para generar un
analisis social multiple (confronta los distintos resultados de la
encuesta y construye categorias socioculturales generalizables).

VI. INSTRUMENTOS DE INVESTIGACION

Como se mencion6 anteriormente, para el desarrollo de la in-
vestigacion se recurri6 al uso de herramientas de tipo cuantitativo:
la encuesta. Con este proposito, se disefaron dos instrumentos
de investigacion: un cuestionario de opinion dirigido a recoger
las percepciones, actitudes y condiciones de vida de los entre-
vistados, y un cuestionario de hogar, disefiado para recoger las
caracteristica de las viviendas y de los miembros que integran los
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hogares, para hacer la vinculacion con la cultura, las practicas y
las experiencias que desarrollan en su comunidades.’

VII. VARIABLES DEL ESTUDIO

Las variables consideradas para el estudio y el levantamiento
de la encuesta fueron las siguientes:

a. Variables sociodemograficas y socioeconomicas de la po-
blacion objeto de estudio. Se tuvieron en cuenta variables como
el sexo, la edad, el nivel de escolaridad, la condicidon de activi-
dad, el ingreso familiar y las caracteristicas del equipamiento de
los hogares de los encuestados. Con dichas variables se puede
esbozar un perfil sociodemografico y socioeconémico, asi como
sus caracteristicas generales y especificidades.

b. Ambitos de socializacién y dmbitos de transmisién de valo-
res. Se indaga acerca de los procesos de socializacion y transmi-
sion de modelos culturales.

c. Exposicion y consumo de los medios de comunicacion ma-
siva. Se tuvo en cuenta el consumo de medios de la poblaciéon
objeto de estudio (medios de comunicacion que mas se utilizan,
preferencias y tiempo de exposicion al mismo), credibilidad de
los medios, asi como la disposicion a interesarse por temas rela-
tivos a la cultura.

d. Percepciones sobre la cultura. De acuerdo con los objetivos
de la investigacion, se le concedid una importancia particular al
analisis de las actitudes, opiniones, percepciones y valores de los
encuestados sobre la cultura, el interés en ella y su importancia.

e. Asistencia a espacios culturales institucionalizados y no
institucionalizados. Se inquiere acerca de la asistencia a teatros,
museos, bibliotecas, zonas arqueologicas, asi como a otros es-
pacios no institucionalizados (centros comerciales, plazas o par-
ques, entre otros), que constituyen ambitos de creacion y de con-
sumo cultural.

5 Los instrumentos de investigacion (custionario de hogar y de opinion) se

presentan en el anexo 1 de este documento.
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f. Prdacticas culturales. Se indaga sobre las practicas y los ha-
bitos de los entrevistados en el campo de las actividades relacio-
nadas con la cultura.

g. Usos del tiempo libre. De igual forma, se analiz6 esta esfera
a través de las opiniones y percepciones individuales de la pobla-
cion objeto de estudio, sus preferencias y sus deseos.

VIII. DISENO MUESTRAL Y ESQUEMA
DE LA MUESTRA

Como ha quedado establecido, el objetivo planteado en la En-
cuesta Estatal de Valores y Consumo Cultural es conocer la fre-
cuencia y evaluacion que los colimenses hacen de la infraestruc-
tura cultural en el estado, asi como las practicas asociadas al
consumo de bienes culturales.

Para el logro de este objetivo se hizo indispensable realizar un
disiio de muestra que permitiera recoger la informacion necesaria
y suficiente. Es por esto que a continuacion se presenta de ma-
nera general como fue establecida la muestra para la realizacion
de la encuesta.

Marco muestral. Como marco de muestreo se utilizé la infor-
macion del Censo General de Poblacion y Vivienda del afio 2000,
que cuenta con informacion censal a nivel estatal, municipal, de
localidad y por AGEB (Areas Geoestadisticas Basicas).¢

En cuanto a la poblacidn objetivo el estudio, se conforma por
todos los habitantes mayores de quince afios de edad que residen
en el territorio estatal, en viviendas particulares y durante el mo-
mento del levantamiento de la informacion.

Regionalizacion. Para el andlisis se manejaron tres dominios
de estudio: la ciudad de Colima (capital del estado), en donde
se levantaron 250 casos; la ciudad de Manzanillo (se levantaron
otros 250 casos); el estado de Colima, en donde se levantaron 300
casos.

6 Areas geoestadisticas basicas: unidades en las que el INEGI ha dividido
el territorio nacional para su estudio.
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Esquema de muestreo. El levantamiento de datos siguio el si-
guiente esquema:

I. Unidades primarias de muestreo (UPM). Todas las Ageb del
estado. En este caso se seleccionaron 35 Ageb en las ciudades de
Colima y Manzanillo, y 50 Ageb en del resto del estado. La for-
ma de seleccidn en cada caso ha sido proporcional a los niveles
socioecondmicos de cada Ageb, y con probabilidad proporcional
al nimero de habitantes mayores de quince afios en cada area
geoestadistica basica.

II. Unidades secundarias de muestreo (USM). Todas las man-
zanas de la Ageb seleccionada. Se han seleccionado de forma
sistematica y con arranque aleatorio de cinco manzanas.

III. Unidades terciarias de muestreo (UTM). Todas las vivien-
das de las manzanas seleccionadas. Se seleccionaron dos viviendas
de forma sistematica y con arranque aleatorio.

IV. Unidades ultimas de muestreo (UUM). Todos los indivi-
duos mayores de quince afios de las viviendas seleccionadas. En
el caso especifico se selecciono6 un solo individuo de forma sis-
tematica y con arranque aleatorio (las personas que responden a
la encuesta).

Calculo de estimadores. Con un tamafio de muestra total de
800 casos, se estiman los siguientes margenes de error maximos:

1. Errores no mayores a 5.5 puntos porcentuales con un nivel
de confianza del 90% para cada una de las ciudades consideradas
como dominio de estudio (Colima y Manzanillo), considerando
un efecto de disefio de 1.4 y una tasa de no respuesta del 5%.

II. Errores no mayores a 3.5 puntos porcentuales con un nivel
de confianza del 95% en la encuesta, a nivel general, consideran-
do un efecto de disefio de 1.4 y una tasa de no respuesta del 5%.

De manera general, la encuesta con representatividad estatal
levantada durante los meses de febrero y marzo de 2006 implico
entrevistar en vivienda a 799 personas de quince o mas afios, en
siete municipios, 85 Ageb y 600 manzanas.



