ALGUNAS REFLEXIONES SOCIOLOGICO-POLITICAS Y
JURIDICAS EN TORNO A LA PUBLICIDAD POR RADIO
Y TELEVISION, Y SU INFLUENCIA A LAS
ADICCIONES AL TABACO Y AL ALCOHOL *

Luis J. MoLINa PINEIRO

Hoy es un hecho particularmente evidente el de la influencia que los
medios de comunicacién masiva tienen en el sentido que dan a sus
conductas individuales y colectivas la mayoria de los grupos, clases, secto-
res, estratos y capas sociales; en los distintos paises del mundo; tanto
ent lo que se refiere 2l mantenimiento de la situacion establecida, como al
cambio de la misma, vinculindose éstos a procesos de solidaridad o por
¢l contrario de desintegracion sccial.

Por esta razén el contenido y la forma de la programacion de la radio
y la television, especialmente la-de publicidad, son motivos de preocu-
pacion constante y creciente del gobierno de los sectores sociales y priva-
dos responsables y conscientes.

Es necesario hacer una diferencia de la influencia negativa que tienen,
a través de la publicidad, los medios de comunicacion, en los paises in-
dustriales ricos integrados y en los paises subdesarrollados con fallas
estructurales profundas, en lo que se reficre a los hdbitos y adicciones al
alcohol y al tabaco, consideradcs como vicios v sus repercusiones en
el estado de salud de un ntimero considerable de personas y en el papel y
funcién que éstas juegan en el sistema de producc10n asi como las modl-
ficaciones de sus conductas familiares y socioculturales,

Desde Ja década de los sesenta en los paises industriales ricos en los
que sc ha implantado lo que algunos llaman el Estado de bienestar o la
sociedad igualitaria con canales abiertos de movilidad ascendente, se divi-
dio- el tiempo cotidiano de las personas economicamente activas en tres
espacios: el del trabajo, el del descanso y el de la diversion, también
llamado tiempo libre. Este Gltimo es el que preocupa cuando se desvia
hacia vicios y adicciones,

Esta tesis considera que buena parte de la vida del hombre de Occi-
dente ha girado en torno al trabajo. Hay quienes lo han considerado un

* Legislacién vigente en junio de 1989,
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castigo o una enajenacion, por lo que éste le ha generado en su desa-
rrollo historico habitos de vida fundamentales, como son: la disciplina
en el trabajo; el cumplimiento de la obligacion laboral pactada; el
vincular el trabajo individual con la productividad; y la aceptacion de
las desigualdades socioeconémicas producto del esfuerzo personal de cul-
tivar el talento en las actividades que requiere el correcto funciona-
miento de los sistemas de produccién y politicos imperantes.

En este contexto las adicciones al alcohol y al tabaco se califican no
s6lo como conductas individuales malas o vicios, sino como conductas
soclales desviadas que generan disfunciones graves y progreswas en los
sistemnas sociales, que pueden provocar finalmente fracturas importantes.

Las estadisticas de los paises altamente industrializados nos muestran
los dafios a las estructuras producidos por las adicciones o vicios, como
son: la baja de los indices de productwu:lad y de responsabilidad labo-
ral; el aumento de los accidentes y riesgos de trabajo; la separacién o
rompimiento de los nexos familiares tradicionales que incrementa los
divorcios y las relaciones conflictivas entre sus miembros; la prolifera-
cion de conductas asociales como la vagancia y la prostitucién, y las
delictivas tipificadas en tobos, lesiones, violaciones, homicidios impru-
denciales, etcétera.

Por estos motivos, entre otros, preocupa mucho a los dirigentes de Jos
paises industriales que su poblacién ocupe su tiempo libre en diversio-
nes o acciones vinculadas con los vicios, Parte de esta preocupacién se
relaciona con los espacios de publicidad que ocupan los productos como
el tabaco v las bebidas alcohdlicas.

Es un hecho evidente que la televisiéon y la radio, aun las manejadas
directamente o con intervencion del gobierno, tienen en la publicidad
de bebidas alcohdlicas y tabaco una de sus fuentes principales de in-
greso, por lo que el tema ademds de polémico es de dificil solucién,
pues presenta facetas contradictorias en lo tedrico, pero sobre todo
en lo prictico.

Hay criticos soctales que consideran que las adicciones son resultado,
en buena medida, de la publicidad de estos productos en los medios
de comunicacidn, especialmente en la radio y la television.

Se habla del bombardeo publicitarioc que llega al hombre de hoy
desde los primeros momentos de su vida y que lo condiciona y aun
determina en muchas de sus tomas de decision. Hay quienes afirman
que la publicidad sofisticada puede penetrar subliminalmente a la con-
ciencia del hombre. _

Estas preocupaciones han generado nuevos ordenamientos juridicos
que teglamentan la publicidad de productos considerados como promo-
tores de vicios y adicciones, que van desde su prohibicién, en ciertos
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programas y horarios, hasta la obligacién de los productores de los
mismos de promocionar y fomentar los habitos buenos o virtudes, como
son el deporte, el turismo sano, la difusién de la cultura, de manera
especial las bellas artes.

Por otra parte, los vicios y adicciones son considerados por los diri-
gentes de los palses industriales ricos como conflictos sociales, sobre
todo por aquellos que son producto de un largo proceso sociocultural-
histérico. Frente a los conflictos estas sociedades presentan una posi-
ci6n de temor y miedo, pues la experiencia les ha demostrado que de
no resolverlos adecuada y oportunamente los convierte en fuente gene-
radora de nuevos conflictos que en calidad de disérganos afectan el co-
rrecto funcionamiento de los sistemas sociales.

Por este motivo es una constante tratar de resolverlos racionalizin-
dolos, y hoy se considera que el instrumento mds idéneo y eficaz para
hacerlo es la ley, entendida como el reglamento o la concertacion espe-
cifica y clara, que sefiala con certeza y precision el derecho que se
protege, el cual en caso de ser afectado permite a su titular recurrir
al tercero competente —judicial o administrativo— para que lo prote-
ja debidamente si es necesario aun mediante la aplicacion de la fuerza
coercitiva del gobierno del Estado.

Como puede verse, estos paises pretenden meodificar la realidad de
adicciones y vicios, en buena medida con ordenamientos juridicos. Es
decir, se piensa que la correcta aplicacion de la norma por la autoridad,
en este caso en lo referente al control de la publicidad en radio y tele-
vision, modificard hdbitos y vicios de las personas adictas.

Desde luego que no es cbjetivo pensar que las cauvsas y efectos de las
adicciones al alcohol y al tabaco de nuestro pais sean semejantes a las se-
fialadas. Pues entre nosotros el tiempo de descanso y el de diversién
o tiempo libre, no necesariamente se relaciona a un tiempo de trabajo
ordenado y disciplinado, ya que el desempleo y la desocupacién perma-
nente es una constante de grandes grupos y sectores de la desestructu-
rada sociedad del pais, producto de las desigualdades que se han dado
y dan en nuestro proceso sociocultural e histérico, lo que no ha per-
mitido, entre otras cosas: la disciplina en el trabajo; el cumplimiento
espontineo de la obligacién laboral pactada y la concepcién econdmica
de productividad del trabajo individual en toda la estratificacién del
sistema de produccién.

Por esta razén es necesario que investiguemos y reflexionemos sobre
las causas que generan los vicios y adicciones al tabaco y al alcohol en
nuestro pais, pues desde luego no podemos considerarlo, excepto en al-
gunos casos, como consecuencia del mal uso del tiempo libre o de diver-
sibn a que hemos hecho referencia.
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Sin embargo, en México al problema de los vicios y las adicciones,
en materia de publicidad en radio y television, también se le da un
tratamiento principalmente juridico, procurando al igual que en los
paises industriales ricos, cambiar los comportamientos sociales mediante
la aplicacién por la autoridad competente de preceptos juridicos.

En este sentido bastenos citar en forma directa el articulo 4o. de la
Constitucién Politica de los Fstados Unidos Mexicanos ' que hace refe-
rencia al derecho a la salud; la Ley General de Salud, especialmente en
lo relativo a programas contra las adicciones del alcoholismo y el taba-
quismo. Mismos que se relacionan cen el control sanitario de productos
y servicios; el control de Ja publicidad; la expedicion de autorizacio-
nes y certificados; la vigilancia sanitaria; las medidas de seguridad y las
sanciones pecuniarias y corporales.? Acciones estas que se detallan ‘en el
Reglamento de la Ley General de Salud ° en materia de control sanitario
de la publicidad, que determina la participacion de la comunidad en el
estudio y solucion de los graves problemas de adiccién y que pres-
cribe la constitucion del Consejo Consultivo de la Publicidad objeto de
control sanitario.* Organo tripartita presidido por la Secretaria de Salud,
con la participacién de la Secretaria de Gobernacion, el Instituto Na-
cional del Consumidor y el Consejo Nacional de Radio y Television, e
integrado con la participacion del sector social y el privado, cuya
organizacién y funcionamiento son determinados por el mismo Regla-
mento Interior que para el electo emita. :

Como puede verse, la solucién a los problemas provocados par la
adiccién al alcoholismo y al tabaquismo se busca en la racionalizacion
de los mismos en preceptos juridicos. Actitud normativa .formalista de
solucién de los problemas y carencias fundamentales que se da en
nuestro pais desde la época de la Colonia, pero que adquiere mayor
intensidad en el México independiente-liberal-burgués del siglo xIx vy
en ¢l revolucionario de este siglo que pretende por medio de sus dere-
cho democritico implantar la justicia social individualizada y el cambio
social-estructural utépicamente elaborado en normas.

Deseamos que este afin de racionalizar en leyes la solucién de con-
flictos sociales tan graves como el alcoholismo y ¢l tabaquismo, no se
reduzca a un afin ineficaz en lo social que ponga de manifiesto una
vcluntad  politica incierta.

1 Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos (D. O. F. 3-II1-84).

2 Ley General de Salud (D. O. F, 7-1L-84, reformada D. O. F. 27-V-87).

3 Reglamento de la Ley General de Salud cn Materia de Control Sanitario de la
Publicidad.

" % Reglamento de la Ley General de Salud en Materia de Control Sanitario de la
Fublicidad.
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Constitucién Politica de los Estados Unidos Mexicanos (D. O. F. 3-J11-81).

Art. 4o. EI var6én y la mujer son iguales ante la ley. Esta protegerd la
organizacién y el desarrollo de la familia.

Toda persona tiene derecho a la proteccién de la salud. La ley definird
las bases y modalidades para el acceso a los servicios de salud y estable-
cerd la concurrencia de la Federacién y las entidades federativas en mate-
ria de salubridad general, conforme a lo que dispone la fraccién XVI del
articulo 7% de esta Constitucién. '

. Ley General de Salud (D. O. F. 7-11-84, reformada D. Q. F. 27-V-87).

Ar1. 30. Ea los términos de esta Ley, es materia de salubridad general:

XIX. El programa contra el alcoholismo;
XX. El programa contra el tabaquismo;

Art. 184 bis. Se crea el Consejo Nacional Contra las Adicciones, que ten-
dri por objeto promover y apoyar las acciones de los sectores publico,
social y privado tendientes a la prevencion .y combate- de los problemas
de salud publica causados por las adicciones que regula el presente
Titulo, asi como proponer y evaluar los programas a que se refieren los
articulos 185, 188 vy 191 de esta Ley. Dicho Consefo estard integrado por
el Secrctario de Salud, quicn lo presidiré, por los titulares de las depen-
dencias y entidades de la Administracién Publica Federal cuyas atribu-
ciones tengan relacién con el objeto del Conscjo ¥ por representantes de

‘organizaciones sociales y privadas relacionadas con lIa salud. El Secretario

de Salud podrd invitar, cuando lo estime conveniente, a los titulares de
Tos gobiernos de las entidades federativas a asistir a las sesiones del Consejo.

La organizacion y funcionamiento del Consejo se regirdan por las disposi-
ciones que expida el Ejecutivo Federal.

Capi-tulo i1

Programa Contra el Alcoholismo y el Abuso de Bebidas Alcohdlicas.

Art. 185, Secretarfa de Salud, los gobiernos de las entidades federa-
tivas y el Consejo de Salubridad General, en el dmbito de sus respectivas
competencias, se coordinarin para la ejecucién del programa contra el
alcoholismo y el abuso de bebidas alcohidlicas que comprenderd, entre
otras, las siguientes acciones:
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I, La prevencion y el tratamiento del alcoholismo y, en su caso, la reha-
bilitacion de los alcohdlicos;

II. La educacién sobre los efectos del alcobol en la salud y en las rela-
ciones sociales, dirigida especialmente a ninos, adolescentes, obreros y
campesinos, a través de métodos individuales, sociales o de comunicacion
masiva, ¥y

I11. El fomento de actividades civicas, deportivas y culturales que coad-
yuven en la lucha contra el alcoholismo, especialmente en zonas rurales
y en los grupos de poblacién considerados de alto riesgo.

Art. 186, Para obtener la informacién que oriente las acciones contra el
alcoholismo y el abuso de bebidas alcohodlicas, se realizarin actividades de
investigacidn en los siguientes aspectos:

I. Causas del alcoholismo y acciones para controlarlas:

I1. Efectos de la publicidad en la incidencia del alcoholismo y en los
problemas relacionados con el consumo de bebidas alcohdlicas;

ITI. Habito de consumo de alcohol en los diferentes grupos de pobla-
cidn, y

1V. Efectos del abuso de bhebidas alcohélicas en los Ambitos familiar,
social, deportivo, de los espectdculos, laboral y educativo.

Art. 187. En el marco del Sistema Nacional de Salud, Ia Secretaria de
Salud coordinard las acciones que se desarrollen contra el alcoholismo y
el abuso de bebidas alcohdlicas. La coordinacién en la adopcién de me-
didas, en los ambitos federal y local, se llevard a cabo a través de los
acuerdos de coordinacién que celebre la Secretaria de Salud con los gobier-
nos de las entidades federativas.

Capitulo III

Programa Contra el Tabaquismo.

Art. 188, La Secretaria de Salud, los gobiernos de las entidades Federati-
vas y el Consejo de Salubridad General, en el dmbito de sus respectivas
competencias, se coordinarin para la ejecucién del programa contra el
tabaquismo, que comprenderd, entre otras, las siguientes acciones:

L. La prevencién y el tratamiento de padecimientos originados por el
tabaquismo, y

1. La educacion sobre los efectos del tabaquismo en la salud, dirigida
especialmente a la familia, nifios y adolescentes, a través de métodos indi-
viduales, colectivos o de comunicacién masiva, incluyendo la orientacién
a la poblacién para que se abstenga de fumar en lugares piiblicos.

Art. 189. Para poner en practica las acciones contra el tabaquismo, se
tendrén en cuenta los siguientes aspectos:

L. La investigacién de las causas del tabaquismo y de las acciones para
controlarlas, y

II. La educacién a la familia para prevenir el consumo de tabaco por
parte de nifios y adolescentes.
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Art. 190. En el marco del Sistema Nacional de Salud, la Secretaria de
Salud coordinard las acciones que se desarrollen contra el tabaquismo,
promovera y organizard servicios de orientacion y atencién a fumadores
que desean abandonar el hdbite y desarrollati acciones permanentes para
disuadir y evitar el consumo de tabaco por parte de nifios y adolescentes.

La coordinacién en la adopcién de medidas en los dmbitos federal y Iocal
se llevard a cabo a través de los acuerdos de coordinacién que celebre la
Secretaria de Salud con los gobiernos de las entidades federativas.

Capitulo 111
Bebidas alcohdlicas

Art. 217, Para los efectos de esta Ley, se consideran bebidas alcohio-
licas aquellas que contengan alcohol etilico en una proporcién mayor del
207 en volumen.

Art, 218, Toda bebida alcohdlica, deberd ostentar en los envases la leyen-
da: “el abuso en el consumo de este producto es nocivo para la salud”,
escrito con letra ficilmente legible, en colores contrastantes y sin que se
invoque o se haga referencia a alguna disposicion legal.

Art. 220. En ningun caso y de ninguna forma se podrin expender o su-
ministrar bebidas alcohdlicas a menores de edad.

Capitulo XT
Tabaco

Art. 275, Para los efectos de esta Ley, con el nombre de tabaco se designa
a la planta “Nicotina Tabacum™ y sus suceddneos, en su forma natural o
modificada, en las diferentes presentaciones, que se utilicen para fumar,
masticar o aASPIrar.

Art, 276. En las etiquetas de los empaques y envases en que se expenda
o suministre tabaco, ademis de lo establecido en el articulo 210 de
esta Ley, en lo conducente, deberd ligurar en forma clara y visible la
leyenda: “Este producto es nocivo para la salud”, escrita con letra ficil-
mente legible, en colores contrastantes y sin que se invoque o se haga
referencia a alguna disposicién legal.

Las disposiciones reglamentarias sefialardin las demas leyendas de adver-
tencia que deban figurar en la forma y términos sefialados en el anterior
parrafo, a fin de advertir a grupos determinados de la poblacién como
mujeres en estado de gestacidén, personas con afecciones cardiacas o res-
piratorias y otras, de los riesgos especificos que provoca el consumo de
tabaco.

Art. 277, En ningan case y de ninguna forma se podrd expender o su-
ministrar tabaco a menores de edad.
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Titulo decimotercero

Capitulo inico

Publicidacd

Art. 300. Con el {in de proteger la salud pablica, es competencia de la
Secretaria de Salud la auiorizacién de la publicidad que se refiera a
la salud, al watamiento de las entermedades, a la rehabilitacién de los
invalidos, al ejercicio de las disciplinas para la salud y a los productos
y servicios a que se refiere esta Ley. Esta facultad se ejercerd sin perjuicio
de las atribuciones que en esta materia confieran las leyes a las Secreta-
rizs de Gobernacion, Educacidn Paklica, Comercio v Fomento Industrial,
Comunicaciones y Transportes y otras dependencias del Ejecutivo Federal.

Art. 306. La publicidad a que se rcliere esta Ley se sujetard a los
SIgUIENLEs Yequisitos:

1. La informacion contenida en el mensaje debera ser comprobable y
no engattar al pablico sobre la calidad, origen, pureza, conservacidn y pro-
piedades de empleo de los productos;

II. El mensaje deberd tener contenido orientador y educativo;

II1. Los elementos que compongan el mensaje deberdn ser congruentes
con las caracteristicas con que fueron autorizados los productos, practicas
o servicios de que se trate;

IV. El mensaje no deberd inducir a conductus, pricticas o hdbitos no-
civos para la salud fisica o mental que impliquen riesgo o atenten contra
la seguridad o integridad fisica o dignidad de las personas, en particular
de la mujer;

V. £l mensaje no deberi desvirtuar ni contravenir los principios, dis-
posiciones y ordenumicntos que en materia de prevencion, tratamiento de
enfermedades o rehabilitacion, establesca la Secretaria de Salud, y
. VI. El mensaje publicitario deberd estar elaborado conforme a las dis-
posiciones legales aplicables.

Art. 307, Tratdndose de publicidad de alimentos y bebidas no alcohdli-
cas, ésta no deberd asociarse directa o indirectamente con el consumo de
bebidas alcoholicas.

La Secretaria de Salud no autorizara la publicidad que induzca a hébitos
de alimentacién nocivos ni a aquella que atribuya a los alimentos Indus-
trializades un valor nutritivo superior o distinto al que tenga en realidad.

Art. 308. La publicidad de bebidas alcohélicas y del tabaco deberd ajus-
tarse a los siguientes requisitos:

1. Se limitard a dar informacién sobre las caracteristicas, calidad y téc-
nicas de elaboraciom de estos producios;

11, No deberd presentarlos como productos de bienestar o salud, o aso-
ciarlos a celebraciones civicas o religiosas;

IiI. No podrd asoclar a ecstos productos con ideas o imdgenes de
mavor éxito en la vida afectiva y sexualidad de las personas o hacer
exaltacion del prestigio social. virilidad o femineidad;
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1V. No podra asociar a estos productos con actividades creativas, depor-
tivas, del hogar o del trabajo, ni emplear imperativos que induzean diree-
tameite a su Consumo;

V. No podrd incluir, en imdgenes o sonidos, In participacién de nifios
o adolescentes ni dirigirse a ellos;

VI In el mensaje, no podrd ingerirse o consumirse real o aparente-
mente los productos de que se Lrata;

VIL En el mensaje no podran participar personas menores de 25 afios, v

VIUI. En el mensaje deberdn apreciarse ficilmente, en forma visual
o auditiva, segtiin el medio publicitario que se emplee, las leyendas a que
se refieren los articulos 218 y 276 de esta Ley.

La Secrctaria de Salud podra dispensar el requisito previsto en la frac-
cion VIII del presente articulo, cuando en el propio mensaje y en igualdad
de circunstancias, calidad, impacto y duracién, se promueva la moderacion
cn el consumo de bebidas alcohdlicas, desaliente el consumo de tabaco
especialmente en la nifer, la adolescencia v la juventud, asi como advierta
contra los dafios a la salud que ocasionan el abuso en el consumo de
bebidas alcohdlicas y el consumo de tabaco.

Las disposiciones reglamentarias sefialardn los requisitos a que se suje-
tard el otorgamiento de la dispensa a que se refiere el parrafo anterior.

Art. 309. Los horarios en los que las estaciones de radio y televisidn y
las salas de exhibicién cinematogrificas podran transmitir y proyectar,
segun el caso, publicidad de bebidas alcohdlicas o de tabaco, se ajustardn
a lo que establezcan las dlSpOSlClOHCS generales aplicables.

Art. 375. Requieren de permiso:

VIL. La publicidad relativa a los productos y servicios comprendidos
et esta Ley;

Reglamento de Ja Ley General de Salud en Materia de Control Sanitario
de la Publicidad.

Capitulo IV. Publicidad de Bebidas Alcohdlicas y Tabaco.

Articulo 34. No se autorizari la publicidad de bebidas alcohélicas y
tabaco cuando a juicio de la Secretaria, en coordinacién con la Secretaria
de Gobernacién:

I. Se relacionen con ideas o imigenes de esparcimiento espiritual, paz,
tranquilidad, alegria desbordada o cuforia, u otros efectos que por su
contenido se producen en el ser humano;

IT. Aribuya a estos productos propiedades nutritivas sedantes o esti-
mulantes;

1L Se asocie con ideas o imdgenes de mayor éxito en el amor o en la
sexualidad de las personas;

IV. S asocie con ideas o imagenes de centros de trabajo, instituciones
educaiivas, del hogar o con actividades deportivas;



240 LUIS J. MOLINA PINEIRO

V. Motive a su consumo por razones de fiestas nacionales, civicas o
religiosas;

VI. Haga exaltacion de prestigio social, hombria o femineidad del pu-
blico a quien va dirigida;

VI1I. S¢ asocie con aciividades creativas del ser humano;

VIH, Utilice en ella como personajes a nifios o adolescentes o bien la
dirija a ellos;

1X. Presente establecimientos llamados comunmente centros de vicio,
cualquiera que sea su naturaleza;

X. Cuando en el mensaje se ingiera o consuman real o aparentemente
estos productos, o

XI. Emplee imperativos que induzcan a Ja ingestién o consumo de
estos productos.

Articulo 35. S6lo se autorizard la publicidad de bebidas alcoholicas
asociadas con productos alimenticios de consumo humano directo, cuando
dicha publicidad se presente con la ingestién de tales alimentos, los cuales
no deberan hacer publicidad, en dicho mensaje, a sus marcas o registros.

La publicidad de bebidas alcohdlicas se limitard a informar sobre las
caracteristicas, calidad y técnica de elaboracion de estos productos.

Axticulo 36. La publicidad de bebibas alcoholicas y tabaco deberd cum-
plir en todo caso con las reglas contenidas en el articulo 8o. del presente
Reglamento, y siempre contendrd los requisitos a que se refieren los incisos
B, G, D, y E de la fraccion IV del propio articulo. '

Articulo 37. Las personas que intervengan en la publicidad de los pro-
ductos a que se reliere este capitulo, deberdn tener o aparentar mas de
25 afios.

Articulo 38. S6lo se autorizara la publicidad de productos o servicios
asociados con marcas, nombres, emblemas, rubricas o cualquier otro tipo
de identilicacién visual o auditiva, propios de bebidas alcohdlicas o de
tabaco, si la misma satisface las condiciones que este capitulo establece.

Articulo 3%, La inclusion de las leyendas o textos de advertencias a
que se rcfiere la fraccion IV del Articulo 8o0. de este Reglamento, no serd
exigible en Ja publicidad que se realice por medio de radiodifusiéon o cine-
matografia cuando en el propio mensaje, en ignaldad de circunstancias,
calidad, impacto y duracion:

I. Tratindose de bebidas alcohdlicas, promuevan la moderacion en su
consumo y adviertan contra los daiios a la salud que su abuso ocaslona, o

I1. Tratandose de tabaco, desalienten su consumo especialmente en la
nificz, la adolescencia y 1a juventud y adviertan contra los dafios a la salud
(ue su consumo ocasiona.

Articulo 40. Los horarios en que podrd difundirse la publicidad de
bebidas alcohdlicas y tabaco en las estaciones de radio y televisidn y en las
salas cinematogrificas, serdn los que autorice la Secretaria de Goberna-
cién, de conformidad con lo dispuesto en la Ley Federal de Radio y
Television y su Reglamenio, y la Ley de la Industria Cinematogrifica y su
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Reglamento, relative al contenido de las transmisiones en radio vy televi-
stén y demds disposiciones aplicables.

Articulo 41. La Secretaria, en coordinacidén con otras dependencias
competentes, promovera y apoyard la elaboracion y difusién de mensajes
que aconsejen la moderacién en el consumo de bebidas alcohdlicas, infor-
men sobre los efectos nocivos del consumo de tabaco, especialmente en
la nifiez, la adolescencia y la juventud, e ilustren sobre las causas y con-
secuencias del alcoholismo y tabaquismo.

- Reglamento de la Ley General de Salud en Materia de Control Sanitario
de 1a Publicidad.

Capitulo XVII. Consejo Consultivo de la Publicidad Objeto de Control
Sanitario.

Articulo 120. Se constituird el Consejo Consultivo de Ia Publicidad ob-
jeto de Control Sanitario, que serd integrado por:

I Un representante de la Secretaria, quien lo presidird;
II. Tres vocales designados por el titular de la Secretaria;
IIT. Un vocal designado por la Secretaria de Gobernacion;
IV. Un vocal designado por ¢l Instituto Nacional del Consumidor;
V. Un vocal designado por el Sector Social;
VI. Un vocal designado por el Sector Privado;
VIL Un vocal designado por el Consejo Nacional de Radio y Televi-
siém; y
VIIL. Un Secretario que sera designado por el Presidente del Consejo
Consultivo.

Articulo 121. El Consejo podra invitar a asistir a ]as sesiones que celebre
a representantes de dependencias y entidades de la Administracion Pu-
blica, tanto federal como local, cuando lo estime procedente en razén de
los asuntos a considerar.

Articulo 122. El Consejo Consultivo tendri las siguientes funciones:

I. Apoyar a la realizacién de estudios que en materia de publicidad le
encomiende la Secretaria;

IL Emitir opinién en los asuntos que le sean presentados por la Se-
cretarfa;

IIT. Apoyar la coordinacién de las acciones que se lleven a cabo en
materia de publicidad;

IV. Servir como dérgano de consulta cuando se propongan reformas o
adiciones al presente Reglamento, y
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V. Formular propuestzs de complementacién o adecuacion de las dispo-
siciones aplicables en materia de publicidad.

5. Reglamento de la Ley General de Salud en Materia de Control Sanitario
de la Publicidad.

Capitulo XVIIL Participacion de la Comunidad.

Axticulo 124. Se concede accién popular para denunciar ante la Secre-
taria, cualquier infraccién a las disposiciones de la Ley y del presente
Reglamento, asi como los hechos, actos u omisiones relacionados con la
publicidad que causen o puedan causar dafios o riesgos a la salud de las
personas. '

Articulo 125. La accién popular puede ejercerse por cualquier persona,
fisica o moral, proporcionando a la Secretaria la informacién necesaria
para identificar los hechos, actos u omisiones de que se trate.

Articulo 126. Quien ejerza la accién popular tiene derecho a que la
Secretaria, en un plazo méaximo de tres meses, contados a partir de la pre-
sentacién de la denuncia, le informe acerca de las medidas tomadas y el
curso que se haya dado a su peticién o sobre la improcedencia de la misma.





